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超过6成的受访者表示，产品/品牌的"生态友好性"是影响其购买决策的重要因素；近7成受访者指出，商业诚信会影响他们的购买决定。报
告指出，中国品牌对硬广的运用得心应手，但是需要发掘更多其他的推广机遇，例如 AI 赋能的在线视频以及通过数字化媒体提升认知度。
中国也是《联合国2030年可持续发展议程》成员国之一，强调消除贫困、保护环境、实现可持续经济增长的2030议程和以"构建人类命运
共同体"为主旨的"一带一路"倡议有一脉相承的精神。中国企业可以通过熟悉东道国商业运行规则、社区文化习俗、环保要求，与所在东道
国的政府、社区和社会组织合作，践行企业社会责任，为当地发展贡献积极力量，不断提升消费者与企业品牌的参与度和认可度，逐渐扭
转长期存在中国企业身上的刻板印象。

在全球市场中，一个形象良好的国家被认为是一个可靠的、可以进行投资、贸易、度假和生活的地方。根据一项针对全球200多家投资机构
的调研，97%的投资机构在进行投资决策时会先读一下企业的ESG报告，85%的投资机构会将对社会有负面影响的公司排除于投资组合之
外。教育领域出海大多将目光投向了幼教与 K12 和 K15，但是近期网易向大家展示了，成人教育，尤其是视频形式的成人教育产品，大有
可为。紧接着东欧，南美部分国家，也有不错的潜力。 07 亿副和 279 亿美元，较 2018 年相比年化增长率近 12％左右，市场规模增速较
快。

中国的商业组织以空前的数量和规模走出国门，这些企业天然的承担着一种政治角色，"出海"行为既有商业意义也会影响着国家声誉。中
国企业增强软实力的有效手段之一便是在全球关注的共同问题上承担责任，通过提升产品和商业模式的可持续性来增加国际社会认可度。
长期以来，受到部分西方媒体"中国威胁论""生态破坏论""劣质产品"等扭曲报道的影响，部分海外消费者对中国企业及其产品和服务的认识
仍偏负面。而在印度尼西亚、印度等新兴市场国家，超过8成的受访者表示，商业诚信会影响他们的购买决策。

逐渐开始演化到从工具转化到资讯类，从工具转化到社交类这样一个趋势，这也印证了一个发展趋势从实用型到内容型转化，越来越多厂
商开始关注因为有了工具获取到了流量，通过什么东西把这些流量价值发挥更大？商业转载/使用请前往陈述出海主页联系，寻求作者授
权。而"一带一路"建设的艰巨性、复杂性与多元性决定了要成功实现这一宏伟愿景不能仅仅依靠国家的硬实力，还需要长期化、系统化的
软实力建设，让更多海外消费者看到中国企业在产品技术过硬之外，品牌还有丰富的人文内涵，能够吸引他们、打动他们。
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